

Тематика курсовых работ 
по направлению подготовки 
38.03.02  «Менеджмент» профиль «Маркетинг»
по дисциплине «Маркетинг»
(уровень бакалавриата)
на 2018-2019 учебный год

	1. Анализ эффективности использования каналов распределения

	2. Жизненный цикл товара (ЖЦТ) и его использование в маркетинговой деятельности фирмы.

	3. Исследование удовлетворенности потребителей.

	4. Маркетинг услуг.

	5. Маркетинговое исследование восприятия нового товара потребителем.

	6. Маркетинговое исследование как основа для принятия управленческих решений.

	7. Организация маркетинговой службы на предприятии.

	8. Особенности некоммерческого маркетинга.

	9. Паблик рилейшнз как способ продвижения товаров.

	10. Повышение качества продукции и конкурентоспособности предприятия.

	11. Позиционирование товара на рынке.

	12. Развитие рекламной деятельности предприятия.

	13. Разработка плана маркетинга на предприятии.

	14. Разработка системы мероприятий по стимулированию сбыта товара.

	15. Разработка товарной политики фирмы.

	16. Роль маркетинга в организации коммерческой деятельности торгового предприятия.

	17. Совершенствование сбытовой политики предприятия.

	18. Стратегическое планирование в системе маркетинга.

	19. Формирование ассортиментной политики предприятия.

	20. Формирование системы маркетинговых коммуникаций предприятия.

	21. Управление сбытовой деятельностью на предприятии.

	22. Формирование имиджа товара (компании).

	23. Ценовая политика предприятия в системе маркетинга.

	24. Ценообразование в маркетинге.

	25. Экологический маркетинг.

	 26.  Особенности современного потребительского рынка России.

	27. Управление маркетингом на предприятии.

	28. Стратегия и тактика маркетинга на предприятии.

	29. Маркетинг-микс и его роль в управлении маркетингом предприятия

	30. Стратегия и тактика завоевания позиции предприятия на рынке.

	31. Использование Интернет-технологий в системе маркетинга.

	32. Планирование маркетинга на предприятии.

	33.Исследование и разработки маркетинга на предприятии.

	34. Сегментация рынка и выбор целевых сегментов.

	35. Оценка уровня конкурентоспособности товара.

	 36. Исследование способов выхода на внешний рынок.

	37. Коммуникативная политика предприятия.

	38. Маркетинговая деятельность фирмы (производственной, сбытовой, оптовой, розничной и т.п.). 

	39. Правовое регулирование маркетинговой деятельности.

	40. Методы изучения эластичности спроса и предложения. 

	41. Методы изучения и прогнозирования покупательского спроса.

	42. Разработка маркетинговой стратегии (на примере).

	43.  Исследование способов выхода на внешний рынок.

	44. Методы регионального анализа потребительского рынка.

	45. Исследование факторов потребительского поведения.

	46.Маркетинг услуг и его особенности.

	47. Логистические компании и организация логистики. 

	48. Методы и организация разработки новых товаров. 

	49. Принципы и методы разработки товарной политики фирмы. 

	50 .Позиционирование товаров и услуг.

	51. Разработка стратегии позиционирования и создания конкурентного преимущества товара компании.

	52.Разработка стратегии позиционирования и создания конкурентного преимущества торгового предприятия.

	53. Методы исследования емкости и доли рынка компании.

	54. Разработка комплекса маркетинга услуги (на конкретном примере).

	55. Моделирование и анализ поведения, предпочтений и мнений потребителей.

	56. Исследование и разработки маркетинга на предприятии.

	57. Логистические компании и организация логистики.

	59. Бюджет и контроль маркетинга на предприятии.

	60. Методы изучения и прогнозирования покупательского спроса. 

	61. Организация и функционирование маркетинговой (консалтинговой или рекламной) фирмы.

	62. Разработка проекта маркетингового исследования.

	63. Оценка и выбор торговых посредников.

	64. Маркетинг услуг и его особенности.
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