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1. Исследование конкуренции на товарных рынках (на материалах конкретного города или региона)
2. Исследование поведения потребителей на рынке товаров (на материалах конкретного города или региона)
3. Исследование конъюнктуры рынка (на материалах конкретного рынка)
4. Исследование степени удовлетворенности потребителей предприятия
5. Исследование емкости рынка (на материалах конкретного товара и предприятия)
6. Исследование деятельности фирм-поставщиков (на материалах конкретного товара и предприятия)
7. Исследование деятельности фирм-конкурентов (на материалах конкретного товара, рынка и предприятия)
8. Исследование конкурентоспособности товара (на материалах конкретного предприятия)
9. Исследование конкурентных возможностей предприятия 
10. Исследование маркетинговой информационной системы предприятия 
11. Исследование рынка потребительских товаров (на материалах конкретного рынка)
12. Исследование рынка промежуточных продавцов (на материалах конкретного рынка) 
13. Исследование международного рынка (на материалах конкретного рынка) 
14. Исследование рынка рекламы (на материалах рекламных агентств)
15. Исследование конкурентной среды на рынке потребительских товаров (на материалах конкретного города или РК)
16. Исследование организации маркетинга персонала на предприятии (на материалах конкретного предприятия)
17. Исследование развития франчайзинга в сфере услуг (на материалах конкретного предприятия)
18. Исследование особенностей использования франчайзинга на предприятии (на материалах конкретного предприятия)
19. Исследование организации маркетинга взаимодействия на предприятии (на материалах конкретного предприятия)
20. Исследования услуг рекламного агентства
21. Маркетинговые исследования конкурентоспособности услуг предприятия
22. Маркетинговые исследования рынка автотранспортных услуг (на материалах конкретного города или региона)
23. Маркетинговые исследования на рынке банковских услуг (на материалах конкретного города)
24. Маркетинговые исследования поведения потребителей в сфере услуг (на материалах конкретного города)
25. Маркетинговые исследования качества гостиничных услуг (на материалах конкретного города)
26. Маркетинговые исследования поведения потребителей на рынке туризма (на материалах конкретного города или региона)
27. Маркетинговые исследования качества финансовых услуг (на материалах конкретного города или региона).
28. Маркетинговые исследования фармацевтического рынка (на материалах конкретного города или региона)
29. Маркетинговые исследования спроса на рынке образовательных услуг (на материалах конкретного города или региона)
30. Маркетинговые исследования страхового рынка (на материалах конкретного города или региона)
31. Маркетинговые исследования рынка жилищного строительства (на материалах конкретного города или региона)
32. Маркетинговые исследования рынка консультационных услуг (на материалах конкретного города или региона)
33. Маркетинговые исследования системы мерчендайзинга на предприятии розничной торговли (на материалах конкретного предприятия)
34. Маркетинговые исследования спроса на рынке библиотечных услуг (на материалах конкретного города или региона)
35. Маркетинговые исследования управления брэндингом на предприятии (на материалах конкретного предприятия)
36. Маркетинговые исследования рынка ресторанного бизнеса (на материалах конкретного города или региона)
37. Маркетинговые исследования качества услуг общественного питания (на материалах конкретного предприятия)
38. Маркетинговые исследования рынка недвижимости (на материалах конкретного города или региона)
39. Маркетинговые исследования рынка риэлтерских услуг (на материалах конкретного города или региона)
40. Маркетинговые исследования рынка компьютерных услуг (на материалах конкретного города или региона)
41. Маркетинговые исследования спроса на рынке Интернет-услуг (на материалах конкретного города или региона)
42. Маркетинговые исследования качества медицинских услуг (на материалах конкретного города или региона)
43. Маркетинговые исследования спроса на рынке досуговых услуг (на материалах конкретного города или региона)
44. Маркетинговые исследования эффективности ценовой политики предприятия (на материалах конкретного города или региона)
45. Маркетинговые исследования эффективности рекламной деятельности предприятия 
46. Маркетинговые исследования рынка сотовой связи (на материалах конкретного города или региона)
47. Маркетинговые исследования сбытовой политики предприятия
48. Маркетинговые исследования товарной политики предприятия
49. Маркетинговые исследования коммуникационной политики предприятия
50. Маркетинговые исследования организации связей с общественностью на предприятии
51. Маркетинговые исследования спроса на рынке транспортных услуг (на материалах конкретного города) 
52. Организация маркетингового исследования предприятия ( на конкретном примере)
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