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1. Современный маркетинг-менеджмент: сущность, содержание и возможности применения на уровне проекта.
1. Маркетинговое сопровождение проекта: теория и практика.
1. Жизненный цикл проекта. Маркетинговые факторы, влияющие на результативность проекта.
1. Определение комплексов «товар-рынок-технология».
1. Определение целевых позиций продукции проекта.
1. Планирование жизненного цикла продукции проекта.
1. Разработка тактики конкурентной борьбы.
1. Формирование бюджета маркетинга проекта.
1. Разработка программы маркетинга проекта. 
1. Реализация мероприятий по маркетингу проекта.
1. Управление продукцией: диверсификация продуктового набора, модернизация продукции.
1. Управление ценой: управление себестоимостью и ценовыми показателями. 
1. Управление продвижением: реклама, управление торговой маркой. 
1. Управление сбытом: нововведения в системе сбыта.
1. Этапы разработки рекламных кампаний.
1. Оценка результатов маркетинговых мероприятий.
1. Оценка эффективности маркетинга проекта.
1. Маркетинг как инструмент эффективного управления командой проекта.
1. Маркетинг в процессе планирования проектов: теория и практика.
1. Маркетинг в процессе реализации проектов: теория и практика.
1. Маркетинг в процессах контроля и закрытия проектов.
1. Маркетинг-менеджмент содержания проекта: теория и практика.
1. Маркетинг-менеджмент временных параметров проекта: теория и практика.
1.  Маркетинг-менеджмент стоимости проекта: теория и практика.
1.  Маркетинг-менеджмент рисков проекта: теория и практика.
1.  Маркетинг-менеджмент поставок проекта: теория и практика.
1.  Особенности управления маркетингом в HR-подсистеме проекта.
1.  Особенности GR-менеджмента в сфере управления проектами.
1.  Особенности применения PR-технологий в сфере управления проектами.
1.  Корпоративный опыт управления проектами.
1.  Программа маркетингового исследования для внедрения корпоративной системы управления проектами.
1. Риски, связанные с реализацией  маркетинговых  проектов.
1.  Опыт управления национальными программами и проектами.
1.  Международный опыт управления проектами в странах БРИКС.
1.  Международный опыт управления проектами: сравнительный анализ.
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