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1. Государственное регулирование коммерческой деятельности
2. Формы и методы коммерческих расчетов. Коммерческие риски
3. Сбытовая политика фирмы
4. Совместные предприятия как новая форма международных хозяйственных связей
5. Международные коммерческие операции
6. Торговое предпринимательство в современной России
7. Бизнес консалтинговых и инжиниринговых услуг
8. Лизинг как форма коммерческих отношений
9. Коммерческая деятельность в розничной торговле
10. Оценка эффективности торгово-посреднической деятельности
11. Предпринимательская деятельность в свободных экономических зонах
12. Роль рекламы в коммерческой деятельности фирмы
13. Роль бизнес-плана в коммерческой деятельности фирмы
14. Реинжиниринг, как новая форма консалтинга в коммерческой деятельности
15. Роль упаковки и маркировки в обеспечении коммерческого успеха фирмы
16. Франчайзинг в рыночной экономике
17. Роль цены в коммерческой деятельности фирмы
18. Электронная коммерция: анализ, тенденции и перспективы развития в современной России
19. Психология и этика коммерческой деятельности
20. Коммерческая информация и коммерческая тайна
21. Договоры в коммерческой деятельности
22. Выбор товаров и формирование ассортимента
23. Управление товарными запасами на базах и складах
24. Организация и управление процессами товародвижения и продажи товаров.
25. Финансовое и материально-техническое обеспечение коммерческой деятельности. 
26. Современные концепции коммерческой деятельности в сфере товарного обращения
27. Основные принципы расстановки и виды торгового оборудования
28. Стратегия и техника сбытовой деятельности, организационные меры по ее осуществлению.
29. Способы доставки грузов потребителю, коммерчески условия и    анализ затрат.
30. Хранение товаров на складе торгового предприятия и складские показатели.
31. Управление коммерческой деятельностью торгового предприятия как системой.
32. Конъюнктура потребительского рынка и ее влияние на коммерческую деятельность предприятия розничной торговли.
33. Финансовое обеспечение коммерческой деятельности предприятия 
34. Анализ и прогноз потребительского спроса на рынках продовольственных и непродовольственных товаров.
35. Инвестиции в коммерческие инновации в торговле.
36. Коммерческая работа торгового предприятия
37. Совершенствование коммерческой деятельности на рынке товаров и услуг.
38. Выбор партнеров по установлению хозяйственных связей
39. Совершенствование требований к коммерческим работниким
40. Информационное обеспечение коммерческой деятельности
41. Коммерческая тайна и ее защита
42. Коммерческая деятельность по изучению покупательского спроса. 
43. Коммерческая деятельность по определению потребности в товарах торгового предприятия
44. Коммерческая деятельность по формированию товарных ресурсов на предприятии (на примере товарной группы)
45. Коммерческая деятельность по изучению покупательского спроса в оптовой торговле
46. Конъюнктура рынка: задачи и цели ее изучения
47. Коммерческая деятельность по оптовым закупкам товаров и пути ее совершенствования
48. Ассортиментная политика торгового предприятия как система мер по формированию конкурентоспособной модели
49. Коммерческая деятельность предприятия общественного питания и ее эффективность
50. Коммерческая деятельность по формированию ассортимента товаров в предприятии оптовой торговли
51. Коммерческая деятельность по формированию ассортимента товаров в предприятии розничной торговли
52. Коммерческая деятельность по управлению товарными запасами.
53. Товарные запасы и их роль в обеспечении бесперебойного торгового процесса
54. Коммерческая деятельность по организации хозяйственных связей с поставщиками товаров.
55. Коммерческая деятельность по закупке товаров на оптовых ярмарках.
56. Договорная работа по закупке товаров.
57. Хозяйственные связи по поставкам товаров для государственных нужд 
58. Поставщики товаров на рынке и выбор источников оптовых закупок
59. Коммерческая деятельность по оказанию услуг и стимулированию оптовых продаж 
60. Реклама в коммерческой деятельности.
61. Коммерческая деятельность в розничной торговле. 
62. Коммерческая деятельность совместного предприятия и основные направления ее совершенствования 
63. Внутримагазинная реклама и ее роль в активизации продаж
64. Торговые витрины, их цели и задачи в современных условиях 
65. Рекламно-информационная деятельность
66. Коммерческая деятельность по организации розничной продажи товаров и ее стимулированию
67. Фирменная торговля и пути ее совершенствования 
68. Электронная торговля и перспективы ее развития
69. Коммерческая деятельность в торговом предприятии и основные показатели, характеризующие ее эффективность 
70. Сущность франчайзинга и его роль в развитии малого предпринимательства
71. Культура торговли и ее роль в активизации продажи товаров
72. Активные формы продажи товаров и их роль в торговом обслуживании населения
73. Пути повышения культуры обслуживания и роль продавцов в этом процессе
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